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1. FANNING MAZMUNI

Sotsial media marketing — bu mahsulot yoki xizmatni ilgari surish uchun
ijtimoiy media platformalari va veb-saytlardan foydalanish. Elektron va ragamli
marketing atamalari ommalashgan bir paytda , ijtimoiy media marketingi ham
amaliyotchilar, ham tadgiqotchilar uchun tobora ommalashib bormoqda. Ko'pgina
ijtimoiy-media platformalarida o’matilgan ma’lumotlar, analitik vositalari mavjud
bo‘lib, bu nashriyot uylari reklama kampaniyalarning borishi, ularning yutuglari va
mahsulotlarining sotib olinishini kuzatishga imkon beradi. Mavjud va potensial
mijozlar, mavjud va potensial ishchilar, jurnalistlar, bloggerlar va keng jamoatchilikni
0'z ichiga olgan ijtimoiy media marketingi orgali turli xil manfaatdor tomonlarga
murojaat gilishadi. [jtimoiy media marketingi marketing kampaniyasini boshqarish,
doirani belgilash (masalan, faolroq yoki passiv foydalanish) va kerakli ijtimoiy
medianing obyektnign “madaniyati” va “ohangini” belgilashni oz ichiga oladi.

2. FANNI O*QITISH NATIJALARI VA SHAKLLANADIGAN KASBIY

KOMPETENSIYALAR

Talaba bilishi kerak:

= Internetda integratsiyalashgan reklama kontseptsiyasi;
— Internetda reklama kampaniyalarini rejalashtirish tamoyillari;

= ijtimoiy media tushunchasi;
= asosiy ijtimoiy tarmoglar va ulaming tasnifi;

eng yirik ijtimoiy tarmoglaming yaratilish tarixi;

Ko‘nikma:

-ijtimoiy tarmoqlardan foydalanish statistikasini tahlil gilish;

- jamoalar va umumiy sahifalar, guruhlar yaratish va boshqalardan foydalanish;
-ijtimoiy tarmog vositalari:

- ijtimoiy tarmoqlarda reklama kampaniyalarini yaratish;

- ijtimoiy tarmoglarda magqsadli va retargetingdan foydalanish;

- kompaniyaning ijtimoiy tarmoglardagi zikrlarini monitoring gilish vositalaridan
foydalanish;

Malaka:

- muharrir sifatida internet-portalda yoxud axborot agentligi lentasidagi

ma‘lumotlarni joylashtirish;

- kontent-menedjer ( nashr yoki veb-sayt mazmuni uchun mas’ul shaxs) sifatida veb-
sayt/sahifani zaruriy mazmun (matnli va grafik ma'lumotlar) bilan to’ldirish va
foydalanuvchilar bilan interaktiv ishlash, muloqot gilish malakasiga ega bo’lish;

- kopirayter (matnlarini yozadigan mutaxassis) sifatida reklama gilingan mahsulotni
sotib olish istagini paydo gila oladigan matn yozish malakasiga ega bo’lish;

-media menejer sifatida  turli mass-medialami boshqarish, ulaming rivojlanish

strategiyasini belgilash;
- media-loyihalarni boshqarish va turli ommaviy axborot vositalarida media-

mahsulotlarni yaratish;
-media rejalashtirishni amalga oshirish, brend strategiyasini va bozorda OAV

marketingini belgilash;

3.0°QUV FANI O‘QITILISHI BO“YICHA USLUBIY KO‘RSATMALAR

o guruhlarda ishlash;
o taqdimotlar gilish;

e aqliy hujum;

o individual loyihalar;
e jamoa bo'lib ishlash;

e ma'ruzalar;
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berilmaydi. . . :
Talabalarning bilimini baholash O*zbekiton Respublikasi Oliy va o'rta maxsug

wa'lim vazirining 2018-yil Q-avgustdagi 19-2018-son buyrug'i bilan tasdiglangan
“Oliy ta'lim muassasalarida talabalar bilimini nazorat qilish va baholash tizimi
to*g risida”gi Nizom talablari asosida belgilanadi.

Talabalarning bilimini baholash mezonlari:

Talabalaming bilimini baholash tartibi O'zbekiton Respublikasi Oliy va o'rta
maxsus ta'lim  vazirining  2018-yil 9-avgustdagi 19-2018-son  buyrug'i bilan
tasdiglangan “Oliy ta'lim muassasalarida talabalar bilimini nazorat qilish va baholash
tizimi to'g risida”gi Nizom talablari asosida belgilanadi.

1. Nazoratlarni amalga oshirish tartibi.

Oraliq nazorat: O'tilgan mavzular asosida yozma (amaliy) shaklda o*tkaziladi,

Yakuniy nazorat: Semestr davomida o'tilgan mavzular bo'yicha yozma
(amaliy )shaklda o*tkaziladi.

Izoh: Oraliq nazorat turi har bir fan bo ‘yicha fanning xususiyatidan kelib
chiggan holda 2 martagacha o ‘tkazilishi mumkin,

Talabani oraliq nazorat turi bo 'yicha baholashda, uning o ‘quv mashg ‘ulotlari
davomida olgan baholari inobaiga olinadi.

>_a....4.§§:=._.ﬁ o ‘tkazilishi muddatlari muyyan o ‘quv yilida tasdiglangan o ‘quv
Jarayoni jadvali asosida tashkil etiladi.

2. Talabalarning bilimi baholash mezonlari:

::an“wﬂ :h”.”““ uh__cmn <m .E-.B._. qabul giladi, fjodiy fikrlay oladi, =.=..,._=m_m_
» olgan bilimini amalda qo‘llay oladi, fanning mohiyatini

tushunadi, biladi, ifodalay oladi X )
o, J y oladi, aytib beradi ham *vi deb
topilganda - § (a°lo) baho; ytib beradi hamda fan bo'yicha tasavvurga ega dc

i mustaqil mushohada yuritadi, ofgan bilimini amalda qo*llay oladi, fanning
mohlyatnl tushunadi, biladi, Hodaluy oladi, aytib beradi hamda fan bo'yicha tasavvurgi
e deb topilganda 4 (ynxshl) bahe;

tuluba olgan bilimini amalda qo*llay oladi, fanning mohiyatni tushunadi, biladi,
Ifodalay oladi, nytib beradi hamda fan bo'yicha tasavvurga ega deb topilganda — 3
(qoniqurll) baho;

talaba fan dasturini o' Zlashtirmagan, fanning mohiyatini tushunmaydi hamda fan
bo'yicha tasavvurga ega emas deb topilganda ~ 2 (qoniqarsiz) baho bilan bahalanadi.

5. 0'QUV MASHG'ULOTLARI VA MUSTAQIL TA'LIM QISMI

1. Ma’ruza mashg‘ulotlari

“Asosiy nazariy qism (ma'ruza mashg'ulotlari)” o*quv fanining mavzulari mantiqiy
ketma-ketlikda keltiriladi, har bir mavzuning mohiyati asosiy tushunchalar va gisqa
ifodalar orqali ta’lim oluvchilarga davlat ta’lim standarti va malaka talablari asosida
yetkazilishi zarur bo*lgan bilim va ko*nikmalar gamrab olingan holda ifodalab beriladi.

Ne Ma'ruza mavzulari Qisqacha tavsifi (kalit so‘zlar) Soatlar
hajmi
ljtimoiy tarmoqda marketingning
asosiy magsadlari va giyosiy
[jtimoiy tarmoqda afzalliklari. [jtimoly tarmogning turli
. marketingning asosiy platformalari va ularning o'ziga -
* | tushunchalari va umumiy | xosliklari, SMM menejeri sifatida o'z
ko'nikmalar tashkilotingiz yoki mijozlaringizni turli
platformalarda qanday tanitishingiz
kerakligi
SMM loyihalarining tuzilishi va
boshgqarilishi
et g [jtimoiy tarmoqda reklama
2 nmsq”m_wrr“”d%“ﬂw””__ﬁa kampaniy alarni tuzishning 2
- bosqichlari
s SMM  kampaniyalari uchun
moliyaviy strategiyalarni
rivojlantirish
[jtimoiy tarmogda Kontent marketingning  asosiy
kontent marketing magqsadi va omillari. Eng yaxshi
3. kontent turlari (matn, tasvir, video, 2
audiotizimlar). Kontent marketing
strategiyalari va yaratish.
Tarmoqda reklama va Reklama platformalari  (Google
« reklama kampaniyalari Ads, Facebook Ads, Instagram Ads, 2
va boshqalar). Reklama
kampaniyalarni __boshqarish___va
5
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natijalarini  tahlil  qilish va
takomillashtirish.

Mijozlarga q:mda)f qisqa
vaqt ichida yetkazib
5. | berish

Tarmoqda mijozlami jalb qilish
strategiyalari. Kliklar, hisoblashlar,
va qo'llanmalar. Qisqa muddatda
yetkazib berishning usullari vq
vositalar, )

S—

Smm analitika va
ma'lumotlar tahlili

Ma'lumotlamni to'plash va
saglashning asosiy tizimlari. SMM
kampaniyalarning natijalarini tahljl
qilish va takomillashtirish,
Ma'lumotlami visualizatsiya qilish
va  ma'lumotlarni  boshqarish
vositalari.

optimallashtirish. " Reklama

Maxfiylik va gonunlar

Maxfiylik siyosati va uning
amaliyati.  Ijtimoiy  tarmoqda
reklama qilishda qonunlar va
talablar. Maxfiylik muammolari va
ularni bartaraf etish strategiyalari

o,

| |Loyiha boshqarish va
taktikalar

Loyihalamni boshqarishning asosiy
bosgichlari. Qanday loyiha qurish,
boshqarish, va optimallashtirish,
Loyiha  boshqarish  vositalari
(Hootsuite, Buffer, Sprout Social,

va boshgalar)

—

[jtimoiy t;noqda Influenser ineni i

: ! marketingning o'ziga
influenser marketing xosliklari va qanday yozilislgli.
12 Influenser marketing strategiyalari
va loyihalarni boshqarish.
Influenserlar bilan muzokaralarni
o'rganish va tayyorlash

Big data va ijti_moiy Katta ma'lumotlar (Big Data) va
tarmoqda analitika ularni ijtimoiy tarmoqda ganday
1. go'llash.  Ma'lumotlarni  olish,
saqlash, va ulash tizimlari. Big Data
va analitika asosida strategiyalarni
tuzish va optimallashtirish

Kreativlik va dizayn

|

Kreativ kontent yaratish va
tajribani  oshirish.  Dizaynning
asosiy prinsiplari va vositalari.
Tasvir va video yaratish.

So'nggi smm yangiliklari
va tendensiyalar

10.

|

So'nggi  ijtimoiy  tarmogning
yangiliklari va  o'zgaruvchilari.
SMM sohasidagi eng so'nggi
tendensiyalar va qoidalar. O'z bilim
va tajribangizni yanada
rivojlantirish.

Tiktok, telegram,
youtube va smm

| Tiktok, telegram, youtube

platformasining o'ziga xosliklari va

tajribani oshirish strategiyalari. Tiktok,

telegram, youtubeda eng yaxshi
nashrlar va ularni yaratishning asosiy
qoidalari. Tiktok, telegram, youtube
reklama kampaniyalarni boshqarish va
natijalarni tahlil gilish.

Jami:

28s

2. Amaliy mashg‘ulotlar

“Amaliy mashg‘ulotlar bo‘yicha ko‘rsatma va tavsiyalar” o‘quv fanining
mohiyati va nazariy mavzulariga mos ravishda amaliy, seminar va laboratoriya
mashg'ulotlarining mavzulari, ushbu mashg‘ulotlarni o‘tkazish shakllari, unda
qo‘llanishi tavsiya etiladigan texnologiyalar, usullar, vositalar zarur hollarda
muhokama etiladigan mavzular, masalalar, laboratoriya ishlarining mazmuni, magsadi
hamda fan mohiyatidan kelib chigadigan boshqa ma’lumotlar yoritiladi. Shuningdek,
kurs loyihasi va kurs ishlari, ijodiy ishlar mohiyati, mazmuni, magqsadi, mavzulari
ularni bajarish shakllari hamda fan mohiyatidan kelib chigadigan boshqa ma’lumotlar
yoritiladi. Shu bilan birga ushbu qismda o‘quv va ishlab chiqarish amaliyotlarining
magqsadi, vazifasi, shakli, mazmuni, amaliyot jarayonida ta’lim oluvchilar tomonidan
tayyorlanishi zarur bo‘lgan yakuniy ishlar shakli yuzasidan gisqa uslubiy ko*rsatmalar

beriladi.
Ne Amaliy mashg‘ulot mavzulari E Soatlar
hajmi
L. | Ijtimoiy tarmoq platformalarini tuzish va boshgarish 2
2. | Mijozlar bilan o'zaro alogalar yaratish 2
3. | Ijtimoiy tarmoqlarda gimmatli kontent yaratish 2
4. | Tijoratni o'rganish 2
5. | [jtimoiy tarmoqlarda targetingni boshqarish 2
6. | Smm analitika va tahlil 2
7. | Kreativlik va dizayn 2
8. | Brendni boshgarish uchun web texnologiyalardan foydalanish 2
9. | Tiktok, telegram, Youtube va smm 3
10.| Ijtimoiy tarmoqda influenser marketing 2
11. | E-mail marketing va ijtimoiy tarmoq birlashmalari 2
2

12.| Mijozlarga qisqa vaqt ichida yetkazib berish




3. Mustaqil ta’lim ishlari

Ttimoiy malumotlar tizi

—0.“ (AL . - _ﬂﬁ
larini ( g00€

O e pafornaain (6

ar varatish

ashg*ulotlar™ gismida mustagqil t

mlar va vositalar

ds, facebook ads) tuzish va

i kontent yaratish

AN N (NN NN NN e

E-S

a’limning shakli va
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ustagil ta'lim va mustagil m i
?ﬁ__ saHBm ishga mo'ljallangan mavazular va topshiriglar, mustagil
mashe E.oaH jarayonida ta’lim oluvchilar tomonidan tayyorlanishi zarur bo‘lgan
wzum ferat, essc, musiagil (jjodiy) ish, muammoli ma’ruza va boshqalar keltiriladi;
% 0*quv mashg‘ulot turi nomi Soatlar
it hajmi
_ - H 1 1
7| Stonvelling qoidalari. Maruza matni bo’yicha tagidmoq 6
(" |~ gilish.
-I||||I||I.||I||| - ., - -
2 | Kopitayter ko‘nikmalari: Maruza matni bo’yicha tagidmoq 6
'3 | Kopitayter ko‘nikmalari: Maruza matni bo’yicha tagidmoq 6
| | Flayer gilish.
'4 | Kopitayter ko‘nikmalari: Berilgan mavzu bo'yicha amaliy 6
| Broshura mashg*ulotlarga tayyorgarlik ko‘rish
(s | Mavsumiy frilanserlar. Berilgan mavzu bo’yicha amaliy 6
” | mashg‘ulotlarga tayyorgarlik ko‘rish
|6 |2020-2021 yillardagi trend Maruza matni bo’yicha tagidmoq 6
_{logotipiar qilish.
i 7 |SMMning 2021-2022 yildagi | Maruza matni bo’yicha tagidmoq
s _ wrendlan gilish. -
__ Wanw,owsrﬁmi_ﬂ ?ﬂﬂ_,_ﬁ. Maruza matni bo’yicha tagidmoq 6
ulavlik Auditoriya gilish.
| S > . .
“w%%ﬂﬁvm”wwﬁmﬂ Maruza matni bo’yicha tagidmoq 6
0 | Moy e gilish.
| i st v o . Maruza matni boyicha tagidmoq 6
11 [ Sotsial media taig olish.
_ 1a tarixi Maruza matni bo’yicha tagidmoq 6
gilish.

= |||I|.il
(12 | Ommabop ijtimoiy Maruza matni bo’yicha tagidmoq |
tarmoglarning marketing gilish. 6
xususiyatlari
'ﬂwl Frilanser: matnlar, tarjimalar. Berilgan mavzu bo'yicha amaliy 6
mashg‘ulotlarga tayyorgarlik ko‘rish
74 | ljtimoiy tarmoglarning Maruza matni bo'yicha tagidmog 6
s marketing salohiyati. gilish.
15 | ljtimoiy tarmoq auditoriyasi: Berilgan mavzu bo’yicha amaliy 6
- __._Mmm.ms._ — amm_.m....___o:mnmm gon.mﬂ:r wc.dws
16 | [jtimoiy tarmoq auditoriyasi: Berilgan mavzu bo’yicha amaliy 6
- You tube mashg‘ulotlarga tayyorgarlik ko‘rish
17 | ljtimoiy tarmoq auditoriyasi: Berilgan mavzu bo’yicha amaliy 6
). Telegram mashg*ulotlarga tayyorgarlik ko‘rish
18 | Reklama magsadlarini Berilgan mavzu bo’yicha amaliy 6
=1 shakllantirish. mashg*ulotlarga tayyorgarlik ko‘rish
19 | Yozuvchi, web yozuvchi, Berilgan mavzu bo’yicha amaliy 6
= erkin yozuvchi mashg‘ulotlarga tayyorgarlik ko‘rish
20 | Brend. Mijoz. Berilgan mavzu bo’yicha amaliy 6
mashg*ulotlarga tayyorgarlik ko‘rish
21 | Ragobatchilarni tahlil qilish- Maruza matni bo’yicha tagidmoq 5
gilish.
22 | Kopitayter ko‘nikmalari : Maruza matni bo’yicha tagidmoq 5
Reklama matnlar gilish.
23 | Kopitayter ko‘nikmalari: Maruza matni bo’yicha tagidmoq 5
publisistik magola gilish.
Jami: 135s

6. FANNING KURS ISHI MAZMUNI

Kurs ishi (loyihasi) zaruriyati mavjud emas

7. 0‘QUV ADABIYOTLARI VA AXBOROT MANBALARI

Asosiy adabiyotlar
l.  Social Media Trends 2023-Curtis Foreman — 46b
2. Social Media Marketing Trends 2023-Jari Lahdevuor — 93b

Qo‘shimcha adabiyotlar
1. Porsaev G'.M., Taniyev A.B. Internet — marketing. Darslik. . — Samarqand:

SamDU nashri, 2021 y.— 184 b.

2. WnrepHer - mapkersnr M digital - crparerwi. [lpuHuMnb s¢dexTHBHOIO
ucnons30Banma: yued. nocodue / O. A. Koxyumko, 176 H. YypkuH, A. Arecs H
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Internet saytlari:
https://www.30n.rw/4/1 . html 57.h|tps://sprmmchnick.ru/markcling
ttps:/ru.wikipedia.org/wiki 59.hltps://zuhnlmn.ru/lcctures/markcting/5 shtm|
https://in-sca]c.m/blog!ﬁmkcii-markctinga—cgl_i:i;z_‘lcl@ﬂ *Hm
hﬂp://\mw.markclch.ru/markcting_diclionnry/marketinghtcrmghtsf
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https://ru.wikipedia.org/wiki/ Mapkeruur
https://t-laboratory.ruw/2020/01/27/6-0snovnyh-konce
https://marketing.wikireading.ru/
https://dic.academic.ru/dic.nsf/business
hups://discovered.comgﬂmarketing[koncencii-marketim
https://vuzlit.ru/327477/kontseptsii_marketinga
http://www.marketch.ru/marketing_dictionary/marketing_tenns _P/printsipy ma
rketinga/

12.  https://ru.wikipedia.org/wiki/[TepconansHpiii MapKETHHT
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8. ISHCHI O‘QUV DASTURI HAQIDA MA’LUMOT

——

O’quv dasturi Alisher Navoiy nomidagi Toshkent davlat o‘zbek tili va adabiyoti
universiteti tomonidan ishlab chigilgan va universitet Kengashining 202 il
" e " dagi “___”-sonli bayoni bilan tasdiqlangan.,

“Kompyuter lingvistikasi va raqamli texnologiyalari” kafedrasi mudiri
B.B.Elov (imzo)

Tuzuvchi:

F.B.Erkinov — ToshDO‘TAU Kompyuter lingvistikasi va raqamli texnologiyalari
kafedrasi o“qgituvchisi.

Tagrizchilar:
Nurumova A —0‘2MU “Amaliy matematika va kompyuter tahlil” kafedrasi dotsenti

10




